849

Gesetzbl att
der
Frei en Hansestadt Br e

2025 Verkiindet am 10. Oktober 2025 Nr. 110

Gesetz zu dem Siebten Staatsvertrag zur Anderung medienrechtlicher
Staatsvertrage 1 Reform des o6ffentlich -rechtlichen Rundfunks
(Reformstaatsvertrag)

Vom 16. September 2025

Der Senat verkiindet das nachstehende von der Blrgerschaft (Landtag)
beschlossene Gesetz:

Artikel 1

Dem am 24. Marz 2025 von der Freien Hansestadt Bremen unterzeichneten
Siebten Medienanderungsstaatsvertrag wird zugestimmt. Der Staatsvertrag wird
nachstehend vero6ffentlicht.

Artikel 2

(1) Dieses Gesetz tritt am Tag nach seiner Verkiindung in Kraft.

(2) Der Tag, an dem der Siebte Medienanderungsstaatsvertrag nach seinem
Artikel 6 Absatz 2 in Kraft tritt, ist im Gesetzblatt der Freien Hansestadt Bremen
bekannt zu geben.

Bremen, 16. September 2025

Der Senat
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Siebter Staatsvertrag
zur Anderung medienrechtlicher Staatsvertrige —
Reform des offentlich-rechtlichen Rundfunks (Reformstaatsvertrag)

Das Land Baden-Wiurttemberg,

der Freistaat Bayern,

das Land Berlin,

das Land Brandenburg,

die Freie Hansestadt Bremen,

die Freie und Hansestadt Hamburg,
das Land Hessen,

das Land Mecklenburg-Vorpommern,
das Land Niedersachsen,

das Land Nordrhein-VWestfalen,

das Land Rheinland-Pfalz,

das Saarland,

der Freistaat Sachsen,

das Land Sachsen-Anhalt,

das Land Schleswig-Holstein und
der Freistaat Thiiringen

schlieBen nachstehenden Staatsvertrag:
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) Artikel 1
Anderung des Medienstaatsvertrages

Der Medienstaatsvertrag vom 14. bis 28. April 2020, zuletzt geéndert durch den
Finften Mediendnderungsstaatsvertrag vom 27. Februar bis 7. Marz 2024, wird wie

folgt gedndert:

1. Die Inhaltsiibersicht wird wie folgt gedndert:

a) Die Angaben des Ill. Abschnitts werden wie folgt neu gefasst:

§26
§ 26a
§ 26b
§ 27
§28
§ 28a
§29
§ 30
§ 30a
§ 30b
§ 30c
§ 30d

§ 30e
§ 30f

§ 31
§ 31a
§ 31b
§ 31c
§ 31d
§ 31e
§ 31f
§ 319
§ 31h

L. Abschnitt
Besondere Bestimmungen fur den
offentlich-rechtlichen Rundfunk

1. Unterabschnitt
Auftrag und Angebote

Auftrag

Fortentwicklung und Uberprifung der Angebote, Gesellschaftsdialog
Einsetzung eines Medienrates, Auftragsbericht

Angebote

Fernsehvollprogramme, Dritte Fernsehprogramme
Schwerpunktangebote

Hérfunkprogramme

Telemedienangebote

Telemedienkonzepte

Verfahren zur Uberfiihrung von Programmen nach § 28a Abs. 4
Jugendangebot

Versorgungsauftrag

2. Unterabschnitt
Zusammenarbeit von ARD, ZDF
und Deutschlandradio

Grundsatz der Zusammenarbeit
Gemeinsames technisches Plattformsystem

3. Unterabschnitt
Verfahren, Grundsatze der Gremienarbeit
und Compliance

Satzungen, Richtlinien und gemeinsame MaRstébe, Berichtspflichten
Transparenz

Compliance

Gemeinschaftseinrichtungen und Beteiligungsunternehmen
Gremienaufsicht

Interessenkollision

Kodex zu Standards fur Leitung und Aufsicht

Veréffentlichung von Beanstandungen

Grundséatze der auBertariflichen Vergitung
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§ 31i
§ 31j
§ 31k
§ 311
§ 31m

§32

§33
§34

§35
§36
§ 37
§38
§ 39
§ 3%
§ 39

§ 40
§ 41
§ 42
§ 43
§44
§ 45
§ 46
§ 47
§ 48
§ 49

4. Unterabschnitt
Datenschutz, Datenschutzaufsicht und
Einsatz klinstlicher Intelligenz

Besondere Verantwortung bei der Datenverarbeitung
Gemeinsamer Rundfunkbeauftragter fiir den Datenschutz
Unabhéngigkeit

Aufgaben und Befugnisse

Kodex zum Einsatz kiinstlicher Intelligenz

5. Unterabschnitt
Finanzierung sowie
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit

Funktionsgerechte Finanzausstattung, Grundsatz des
Finanzausgleichs

Finanzierung

Uberprifung und Ermittlung des Finanzbedarfes des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks

Kostensteuerung

Berichterstattung der Rechnungshdéfe

Zulassige Produktplatzierung

Dauer der Rundfunkwerbung, Sponsoring

Anderung der Werbung

Ausschluss von Teleshopping

Richtlinien

6. Unterabschnitt
Kommerzielle Téatigkeiten und Beteiligungen

Grundsétze

Beteiligung an Unternehmen

Kontrolle der Beteiligungen an Unternehmen

Kontrolle der kommerziellen Tatigkeiten

Haftung fur kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen
(weggefallen)

(weggefallen)

(weggefallen)

(weggefallen)

(weggefallen)*

b) Nach der Angabe zu § 121a werden folgende Angaben eingefiigt:

.8 121b Qbergangsbestimmung fur Schwerpunktangebote nach § 28a
§ 121¢ Ubergangsbestimmung fir Horfunkprogramme nach § 29 Abs. 2
§ 121d Ubergangsbestimmung flr Texte im Sinne des § 30 Abs. 7.

2. In§2 Abs. 2 Nr. 29 wird die Angabe ,§ 32 Abs. 4“ durch die Angabe ,§ 30a Abs. 4¢

ersetzt.
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In § 8 Abs. 4 Satz 2 wird die Angabe ,§§ 39 und 70“ durch die Angabe ,§§ 38 und
70" ersetzt.

In § 11 Abs. 1 Satz 6 wird die Angabe ,§ 35 Satz 3“ durch die Angabe ,§ 33 Abs. 1
Satz 3" ersetzt.

In § 12 Abs. 4 Satz 1 werden die Worter ,die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio und“ gestrichen.

Der Ill. Abschnitt wird wie folgt neu gefasst:

L. Abschnitt
Besondere Bestimmungen flr den
offentlich-rechtlichen Rundfunk

1. Unterabschnitt
Auftrag und Angebote

§ 26
Auftrag

(1) Auftrag der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ist, durch die Herstellung
und Verbreitung ihrer Angebote als Medium und Faktor des Prozesses freier
individueller und o&ffentlicher Meinungsbildung zu wirken und dadurch die
demokratischen, sozialen und kulturellen Beduirfnisse der Gesellschaft zu erflillen.
Die o6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben in ihren Angeboten einen
umfassenden Uberblick Uber das internationale, europaische, nationale und
regionale Geschehen in allen wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sie sollen
hierdurch die internationale Verstéandigung, die europdische Integration, den
gesellschaftlichen Zusammenhalt sowie den gesamtgesellschaftlichen Diskurs in
Bund und Landern férdern. Die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben die
Aufgabe, ein Gesamtangebot fiir alle zu unterbreiten. Bei der Angebotsgestaltung
sollen sie dabei die Méglichkeiten nutzen, die ihnen aus der Beitragsfinanzierung
erwachsen, und durch eigene Impulse und Perspektiven zur medialen
Angebotsvielfalt beitragen. Allen Bevdlkerungsgruppen soll die Teilhabe an der
Informationsgesellschaft erméglicht werden. Dabei erfolgt eine angemessene
Berucksichtigung aller Altersgruppen, insbesondere von Kindern, Jugendlichen
und jungen Erwachsenen, der Belange von Menschen mit Behinderungen und der
Anliegen von Familien. Die 6&ffentlich-rechtlichen Angebote haben der Kultur,
Bildung, Information und Beratung zu dienen. Unterhaltung, die einem o&ffentlich-
rechtlichen Profil entspricht, ist Teil des Auftrags. Der Auftrag im Sinne der Séatze
8 und 9 soll in seiner gesamten Breite auf der ersten Auswahlebene der eigenen
Portale und Uber alle Tageszeiten hinweg in den Vollprogrammen wahrnehmbar
sein.

(2) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten sind bei der Erfullung ihres
Auftrags der verfassungsméRigen Ordnung und in besonderem MaRe der
Einhaltung journalistischer Standards, insbesondere zur Gewahrleistung einer
unabhéngigen, sachlichen, wahrheitsgeméaRen und umfassenden Information und
Berichterstattung wie auch zur Achtung von Persénlichkeitsrechten verpflichtet.
Ferner sollen sie die einem 6ffentlich-rechtlichen Profil entsprechenden
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Grundsatze der Objektivitat und Unparteilichkeit achten und in ihren Angeboten
eine moglichst breite Themen- und Meinungsvielfalt ausgewogen darstellen.

(3) Zur Erfullung der demokratischen, sozialen und kulturellen Bedirfnisse der
Zielgruppen bieten die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio in ihren Angeboten
zielgruppengerechte interaktive Kommunikation mit den Nutzern an sowie
verstetigte Méglichkeiten der Partizipation.

(4) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten machen ihre Bildungsangebote
leicht nutz- und auffindbar. Sie streben Partnerschaften insbesondere mit
Bildungs- und Kultureinrichtungen an, um das Angebot und die Bereitstellung von
Bildungsinhalten, insbesondere auch solchen zur Férderung von
Medienkompetenz, zu starken.

(5) Im Rahmen der Sportberichterstattung ist entsprechend einem 6ffentlich-
rechtlichen Profil darauf hinzuwirken, dass der Sport in seiner Breite in Rundfunk
und Telemedien abgebildet wird. Insbesondere sollen auch solche Sportarten und
Sportereignisse von gesellschaftlicher Bedeutung Ausdruck finden, die keiner oder
nur einer geringen kommerziellen Vermarktung unterliegen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio haben zur Verwirklichung dieser Anforderungen eine
gemeinsame Strategie zur Sportberichterstattung unter Einbeziehung ihrer jeweils
zusténdigen Gremien zu entwickeln und diese fortzuentwickeln. § 35 Abs. 5 bleibt
unberdhrt.

(6) Die Regelungen in den Absatzen 1 bis 5 sowie in § 30 Abs. 3 und 4 dienen
allein dem 6ffentlichen Interesse; subjektive Rechte Dritter werden dadurch nicht
begriindet.

§ 26a
Fortentwicklung und Uberpriifung
der Angebote, Gesellschaftsdialog

(1) Zur Erfullung ihres Auftrags entwickeln die &ffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten ihre Angebote stetig entlang gesellschaftlicher Bedarfe und
konkreter Bedirfnisse der Nutzer fort. Hierzu setzen sie auf Innovationen,
insbesondere in Technologie sowie bei Gestaltung und Verbreitung ihrer
Angebote, und entwickeln diese auch in Zusammenarbeit mit externen Partnern
gemeinwohlorientiert fort.

(2) Die Rundfunkanstalten treffen MaRnahmen, um sich in einem kontinuierlichen
und zielgruppengerechten Dialog mit der Bevdlkerung, insbesondere Uber
Qualitdt, Leistung und Fortentwicklung des Angebots, auszutauschen
(Gesellschaftsdialog). Die wesentlichen Erkenntnisse dieses Dialogs sind dem
Medienrat fUr seinen Bericht nach § 26b zur Verfligung zu stellen.

(3) Zum Zweck einer zielgerichteten Auftragserfullung steuern die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio die Ausgestaltung ihrer Angebote entlang regelméaBiger
Angebotsuberprifungen (Leistungsanalyse). Dabei sollen der Beitrag eines
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Angebots und seiner wesentlichen Angebotsteile zur Erflllung des 6ffentlich-
rechtlichen Auftrags und zum &ffentlich-rechtlichen Profil sowie das Erreichen der
angestrebten Zielgruppen nachvollzogen werden.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio entwickeln Kennzahlen und Verfahren, die miteinander
vergleichbare Leistungsanalysen nach Absatz 3 ermdglichen. Die
Leistungsanalysen haben unter Einbeziehung der Erkenntnisse aus dem
Gesellschaftsdialog sowie der Richtlinien nach § 31 Abs. 4 und auf Grundlage
aktueller wissenschaftlicher Standards sowie unter besonderer Beriicksichtigung
der nachfolgenden Kriterien zu erfolgen:

1. Verfugbarkeit und Zugénglichkeit der Angebote und Inhalte,
2. quantitative und qualitative Nutzung der Angebote durch die Zielgruppen,

3. Wirkung der Angebote auf die individuelle Meinungsbildung der Nutzer und
den o6ffentlichen Diskurs,

4. Ausgewogenheit sowie Themen- und Meinungsvielfalt, auch im Vergleich der
Angebote der ARD, des ZDF und des Deutschlandradios,

5. quantitativer und qualitativer Beitrag der Kultur, Bildung, Information, Beratung
im Gesamtangebot sowie der Unterhaltung zur Auftragserfullung und

6. Innovationskraft der Angebote auch im Vergleich mit den Angeboten anderer
inlandischer und ausléndischer Anbieter.

§ 26b
Einsetzung eines Medienrates,
Auftragsbericht

(1) Zur Evaluierung der Verfahren nach § 26a und der Erflllung des Auftrags nach
§ 26 durch die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
das ZDF und das Deutschlandradio in ihrer Gesamtheit wird ein unabhéngiger
Medienrat eingesetzt. Die Mitglieder sind in ihrer Aufgabenerfillung an Auftrage
oder Weisungen nicht gebunden.

(2) Der Medienrat besteht aus sechs unabhéngigen Sachverstandigen. Zwei
Sachverstdndige werden von der Gremienvertreterkonferenz der ARD (GVK),
jeweils ein Sachversténdiger vom Fernsehrat des ZDF und vom Hérfunkrat des
Deutschlandradios gewahlt. Zwei Sachverstdndige werden durch die
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander berufen. Einmalige
Wiederwahl und Wiederberufung sind zulassig. MaRgeblich fur die Auswahl der
Sachverstandigen ist ihre fir die Aufgaben nach Absatz 1 nétige nachgewiesene
Sachkunde. Eine geschlechterparitatische Besetzung soll angestrebt werden. Der
Medienrat wéahlt aus seiner Mitte einen Vorsitzenden und einen Stellvertreter. Von
der Mitgliedschaft ausgeschlossen sind Personen entsprechend § 4 Abs. 3 des
Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages; eine Wahl oder Berufung kann frihestens
18 Monate nach dem Ausscheiden aus der jeweiligen Funktion erfolgen. Im
Ubrigen gelten §4 Abs. 5 und 6 sowie § 6 Abs. 1 des
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Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages entsprechend.

(3) Der Medienrat erstattet alle zwei Jahre nach MaRgabe der nachfolgenden
Bestimmungen Bericht Uber seine Evaluierung nach Absatz 1 (Auftragsbericht).
§5 Abs. 2 Satz 1, 2 und 4 des Rundfunkfinanzierungsstaatvertrages gilt
entsprechend.

(4) Der Auftragsbericht erfolgt anhand der jeweils aktuellen wissenschaftlichen
Standards und der Kriterien nach § 26a Abs. 4. § 3 Abs. 7 des
Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages gilt entsprechend.

(5) Den abschlieRenden Bericht Gber das Ergebnis der Prifung teilt der Medienrat
den Intendanten und zusténdigen Gremien mit und veréffentlicht ihn anschlieRend
in geeigneter Weise. Stellt der Medienrat in einem oder mehreren Bereichen
Méngel in den Verfahren und ihrer Anwendung oder bei der Auftragserfillung fest,
haben die éffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten sich unter Einbeziehung ihrer
Gremien hiermit zu befassen und mégliche MaBnahmen zu erdrtern. Der
Medienrat nimmt in seinem né&chsten Bericht eine Bewertung der ergriffenen
MaRnahmen vor.

§27
Angebote

(1) Angebote des o6ffentlich-rechtlichen Rundfunks sind Rundfunkprogramme
(Horfunk- und Fernsehprogramme) und Telemedienangebote nach MaRgabe
dieses Staatsvertrages und der jeweiligen landesrechtlichen Regelungen. Der
offentlich-rechtliche Rundfunk kann programmbegleitend Druckwerke mit
programmbezogenem Inhalt anbieten.

(2) Rundfunkprogramme, die (iber unterschiedliche Ubertragungswege zeitgleich
verbreitet werden, gelten zahlenméaRig als ein Angebot.

§ 28
Fernsehvollprogramme,
Dritte Fernsehprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten
veranstalten gemeinsam das Vollprogramm ,Erstes Deutsches Fernsehen (Das
Erste)".

2) Die Dritten Fernsehprogramme einschlieRlich regionaler
Auseinanderschaltungen werden von einzelnen oder mehreren in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten nach MaRgabe ihres
jeweiligen Landesrechts veranstaltet, und zwar jeweils durch

1. den Bayerischen Rundfunk (BR),

2. den Hessischen Rundfunk (HR),

3. den Mitteldeutschen Rundfunk (MDR),
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4. den Norddeutschen Rundfunk (NDR),

5. Radio Bremen (RB),

6. den Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB),
7. den Sudwestrundfunk (SWR),

8. den Saarlandischen Rundfunk (SR) und
9. den Westdeutschen Rundfunk (WDR).

(3) Das ZDF veranstaltet das Vollprogramm ,Zweites Deutsches Fernsehen
(ZDF)“.

§ 28a
Schwerpunktangebote

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
ZDF veranstalten gemeinsam folgende Fernsehprogramme mit kulturellem
Schwerpunkt:

1. das Vollprogramm ,3sat* unter Beteiligung &ffentlich-rechtlicher europaischer
Veranstalter und

2. das Vollprogramm ,arte — Der Europdische Kulturkanal® unter Beteiligung
offentlich-rechtlicher européischer Veranstalter.

In  Abstimmung mit den beteiligten 6ffentlich-rechtlichen europdéischen
Veranstaltern sollen Inhalte des Vollprogramms 3sat in das Vollprogramm ,arte —
Der europdische Kulturkanal“ und dessen Telemedienangebote sowie in die
Programme nach § 28 Abs. 1 und 3 Uberfuhrt werden.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
ZDF veranstalten gemeinsam zwei Angebote mit den Schwerpunkten Information,
Bildung und Dokumentation.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
ZDF stellen in folgenden gemeinsamen Angeboten die Lebenswirklichkeit und die
Interessen von Kindern, jungen Menschen und jingeren Erwachsenen in den
Mittelpunkt:

1. ein Angebot fur Kinder,

2. ein Angebot fir junge Menschen nach MaRgabe des § 30c und

3. ein Angebot flrr jingere Erwachsene.

Der Gestaltung und Verbreitung der Angebote liegt eine zwischen den Angeboten

abgestimmte Strategie zugrunde, die insbesondere die Nutzungsbedtrfnisse der
Zielgruppen in den jeweiligen Altersstufen und die Besonderheiten des Ubergangs

. Oktober 2025
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von einem Angebot in das der nachsten Altersstufe beriicksichtigt.

(4) Werden die nach den Absédtzen 2 und 3 Satz 1 Nr. 1 und 3 beauftragten
Angebote als Fernsehprogramme veranstaltet, UGberfihren die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF diese in
Angebote im Internet gleichartigen Inhalts nach dem Verfahren nach § 30b, mit
Beginn der Beitragsperiode, die auf das Jahr folgt, in dem die Nutzung der Inhalte
der Angebote in der jeweiligen Zielgruppe Uberwiegend Uber die
Telemedienangebote von ARD oder ZDF erfolgt, spatestens jedoch zum 1. Januar
2033; im Fall des Angebots nach Absatz 3 Satz 1 Nr. 3 spatestens zum 1. Januar
2029. Fir die nach Absatz 1 beauftragten Programme soll eine Uberfilhrung in
Abstimmung mit den beteiligten 6ffentlich-rechtlichen européischen Veranstaltern
entsprechend der MaRstédbe des Satzes 1 angestrebt werden. Die Beauftragung
geht auf die jeweils Uberfuhrten Angebote Uber. Bieten die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF die nach den
Absédtzen 2 und 3 Satz 1 Nr. 1 und 3 beauftragten Angebote unmittelbar als
Angebote im Internet an, gilt das Verfahren nach § 30b entsprechend.

(5) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und ZDF
vereinbaren fir die gemeinsamen Angebote nach den Absétzen 1 bis 3 jeweils
eine Federfihrung. Die Aufsicht Uber die gemeinsamen Angebote nach den
Absédtzen 1 bis 3 obliegt dem zusténdigen Aufsichtsgremium der jeweils
federfihrenden Anstalt. Fur Federfuhrungen, die durch in der ARD
zusammengeschlossene Landesrundfunkanstalten wahrgenommen werden,
gelten die Bestimmungen des II. und Ill. Abschnitts des ARD-Staatsvertrages
entsprechend.

§ 29
Hoérfunkprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten
veranstalten Hérfunkprogramme einzeln oder zu mehreren fir ihr jeweiliges
Versorgungsgebiet auf Grundlage des jeweiligen Landesrechts; bundesweit
ausgerichtete Horfunkprogramme finden nicht statt. Im Internet verbreitete lineare
Audio-Angebote sind nur nach MaBgabe eines nach § 30a durchgefihrten
Verfahrens zuldssig; § 30 Abs. 1a Satz 1 gilt entsprechend. Satz 2 gilt nicht fur die
zeitgleiche und inhaltsgleiche Verbreitung der im Sinne des Absatzes 2
beauftragten Programme im Internet.

(2) Die Gesamtzahl der terrestrisch verbreiteten Hérfunkprogramme der in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten darf vier Programme je
Rundfunkanstalt nicht Ubersteigen. Zusétzlich zu den Programmen nach Satz 1
kann das Landesrecht vorsehen, dass die jeweilige Landesrundfunkanstalt ein
Hoérfunkprogramm pro volle sechs Millionen Einwohner im Sendegebiet zum 1.
Januar 2025 veranstaltet, bei Landesrundfunkanstalten mit einem
Versorgungsauftrag fir mehrere Lander jedenfalls aber so Vviele
Hérfunkprogramme, wie sie Lander versorgt. Die gemeinschaftliche Veranstaltung
von Hérfunkprogrammen durch mehrere Rundfunkanstalten
(Kooperationsprogramme) sowie die Nutzung kooperativ erstellter Programmteile
(Mantelprogramme) gelten nicht als bundesweit ausgerichtete Hérfunkprogramme
im Sinne des Absatzes 1 soweit die Programme keine entsprechende inhaltliche
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Ausrichtung aufweisen. Kooperations- und Mantelprogramme beriihren nicht die
Eigenstandigkeit der Programme im Sinne des jeweiligen Landesrechts. Das
jeweilige Landesrecht kann vorsehen, dass terrestrisch verbreitete
Hoérfunkprogramme gegen andere terrestrisch verbreitete Horfunkprogramme,
auch gegen ein Kooperationsprogramm, ausgetauscht werden, wenn dadurch
insgesamt keine Mehrkosten entstehen und sich die Gesamtzahl der Programme
nicht erhdéht. Kooperationsprogramme werden jeweils als ein Programm der
beteiligten Anstalten gerechnet. Regionale Auseinanderschaltungen von
Programmen bleiben unberihrt. Abweichend von Satz 4 werden bis zu zwei
Kooperationsprogramme jeweils als ein halbes Programm der beteiligten
Anstalten gerechnet. Der Austausch eines in digitaler Technik verbreiteten
Programms gegen ein in analoger Technik verbreitetes Programm ist nicht
zuléssig.

(3) Das Deutschlandradio veranstaltet folgende Hoérfunkprogramme mit den
Schwerpunkten in den Bereichen Information, Bildung und Kultur:

1. das Programm ,Deutschlandfunk®,
2. das Programm ,Deutschlandfunk Kultur®,

3. das in digitaler Technik verbreitete Programm ,Deutschlandfunk Nova“ nach
MaRgabe des als Anlage beigefligten Konzepts, insbesondere unter Riickgriff
auf die Moglichkeiten nach § 5 Abs. 2 des Deutschlandradio-Staatsvertrages;
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten
kooperieren hierzu mit dem Deutschlandradio und

4. ausschlieBlich im Internet verbreitete Hérfunkprogramme mit Inhalten aus den
in den Nummern 1 bis 3 aufgefiihrten Programmen nach MaRgabe eines nach
§ 32 durchgefiihrten Verfahrens.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
Deutschlandradio veréffentlichen in geeigneter Weise eine Auflistung der von allen
Anstalten insgesamt veranstalteten Hérfunkprogramme.

§ 30
Telemedienangebote

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio bieten nach MaRgabe der nachfolgenden
Bestimmungen Telemedienangebote nach § 2 Abs. 2 Nr. 29 unter Einbeziehung
einer gemeinsamen Plattformstrategie in eigenen Portalen auf Basis des
gemeinsamen technischen Plattformsystems nach § 30f und Telemedien
auRerhalb eigener Portale (Drittplattformen) an. Die gemeinsame
Plattformstrategie hat das Ziel, einen die Angebote der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des
Deutschlandradios umfassenden, aufeinander abgestimmten,
gemeinwohlorientierten 6ffentlichen Raum zu schaffen, und umfasst auch eine
Strategie zur Vernetzung mit den Angeboten externer Partner sowie zur Nutzung
von Drittplattformen.
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